Za nami kampania ,,19 dni”!

Kampania rozgrywa sie na wszystkich kontynentach, we wszystkich krajach swiata. Na poczatku
listopada méwimy o prawach dziecka, godnosci, szacunku, bezpieczenstwie, wolnosci. Przypominamy i
uczymy sie o tych wartosciach, ktére sa niezbedne do prawidlowego rozwoju i dobrego zycia.

Autorem $wiatowej kampanii jest Women’s World Summit Foundation i co roku zaprasza do wspdlpracy
wszystkich tych, ktorzy chca, by swiat dzieci i mtodziezy byt wolny od przemocy.

Polskim ambasadorem akcji jest Fundacja Po Drugie prowadzaca dziatania na rzecz zapobieganiu
przemocy wobec dzieci i mtodziezy.

Symbolem kampanii jest pomarafnczowa wstazka. Pomaranczowy to kolor ostrzegawczy. Prowadzone w
ramach kampanii dzialania majq ostrzega¢, zwracac¢ uwage, uczy¢ widzie¢ wiecej i doktadnie;j.

Nasze dzialania:

[ gazetki tematyczne na korytarzu I pietra dotyczace przeciwdziatania przemocy oraz Dnia Praw Dziecka,
0 przyblizenie uczniom waznych tresci zwiazanych z szeroko rozumianym zjawiskiem przemocy oraz
Miedzynarodowym Dniem Praw Dziecka,

[ marsz ulicami Piotrkowa Trybunalskiego ,, Stop przemocy” (uczniowie klas 2A, 2B, 3A - filmik ponizej
an,

[ pogadanki z przedstawicielami KMP na temat bezpieczenstwa, przeciwdzialania agresji, stop hejtowi,
[ Dzien Zyczliwosci - ,WeZ ze soba dobre stowo” plus tablica pozdrowien, naktérej uczniowie mogli
napisac cos mitego,

0 konkurs dla uczniow klas I-V na plakat ,Stop hejtowi” - wystawa prac na I pietrze,

0 konkurs na ulotke ,sktadana” dla uczniow klas V-VIII pn. ,Stop hejtowi”,

[0 Dzienh Pomaranczowej Wstazki - jako symbolu kampanii.



